-ssen unad Trinken
wanrend der WM

Deutschlands beliebteste FuRball-Snacks und Drinks

Was wére ein FuRball-Abend ohne Leckereien fur das leibliche Wohl? Fast 8.000
Erwahnungen des deutschsprachigen WM-Buzz drehen sich ausschlieRlich um Essen
und Getranke. Diese Infografik verrat, was besonders im Trend liegt.

Drinks dominieren die Gesprache

Im heiken FuRballsommer wird wohl lieber getrunken als gegessen. Vor allem wahrend
der Deutschland-Spiele und an den Tagen zuvor gab es viele Diskussionen, was ins Glas
und auf den Tisch kommt.

0% 58%

GETRANKE

Bier und Wein - fur die WM feinl

Das FuRball-Klischee wird erfullt: Uber die Halfte des Getranke-Buzz wird
vom Bier dominiert. Bei den Frauen kommmt auch ab und zu ein Glaschen
Wein auf den Tisch - gerne passend zum jeweils spielenden Land.
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¥ @ahoernchen_

Kaum bin ich im Keller Bier holen,
schieken wir ein Tor. Soll ich nochmal
gehen? #FRAGER #WM2014

YW @mManomama

Brauch nen Wein. Passend zum Spiel
ne deutsche Scheurebe. #wm2014
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HOCHPROZENTIGES KAFFEE SEKT & PROSECCO  SOFTDRINKS WEIN
2% 15% 2% 5% 17%
“Anteil der Nennungen
Kaffee — das neue In-Getrank beim Fullball
DFB Friher so: Bier und WM gucken.
Erstmal Kaffe trinken Heute so: #Kaﬁesou&d FuRball.
Kaffe und Kuchen Kollektives mude wim
Kaffe gekocht G.then
nen Kaffe DFs C On
Géhnen geht durch Deutschland WorldCup2O14 §
starken Kaffee
Kihlbandagen und Trillerpfeife g asilien
FRAGER B ITACRC Ein G&hnen geht durch Deutschland
perke er und die Fans sind mide - manchmal
GERGHA .
vom Spiel selbst, manchmal von der
spaten Ubertragungszeit. Am meisten
Kaffee war wohl nétig bei den Spielen
#FRAGER, #GERPOR und #GERGHA.
Die Bierkurve ebbt ab
Zum WM-Auftakt am 12.06. wurde am meisten Uber das ,KUhle Nass“ gesprochen.
Zu jedem Deutschland-Spiel ist das Bieraufkommen besonders hoch - jedoch
mit einer sinkenden Tendenz im Zeitverlauf.
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Grillweltmeister sind wir schonl
Wenn alle Stricke reiRen, so sind wir zumindest BBQ-Weltmeister.
Mit 37% Share of Buzz sind Wurstchen, Steaks & Co. vom Rost das
beliebteste Essen beim FuRballschauen.
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BURGER CHIPS & BREZEL PIZZA GYROS PASTA GEGRILLTES ~ POMMES
6% * 15% 18% 2% 13% 3% 9%
*Anteil der Nennungen
Der Bratwurst-Peak bei #GERALG
Das Deutschland-Spiel gegen Algerien stand unter dem Zeichen der Bratwurst. Schuld daran
ist vor allem ein witziger Neuer-Tweet von @NichtTomJones, der Uber 250 Retweets erhielt.
¥ @NichtTomJones
Wenn #Neuer noch weiter raus
200 rennt, kann er sich auch fix 'ne
Bratwurst holen. #GER _
#GERALG #WM2014 L]
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Pasta, Pizza, Endstatione
Die ltaliener mussten in dieser WM einiges einstecken: Am 24.06. in der Vorrunde
ausgeschieden und dann auch jede Menge Pasta- und Pizza-Witze von der Online
Community. Mamma mial
¥ @graefin_aenne
Kann man an einem Abend wie
- heute was passenderes essen
W @Maxreier als Pizza? #WM2014 #TACRC .
Verdammt, #Pizza ist ja das falsche L 4 @dwk_adam
Essen. Bin doch heute fur Base, bose... Aber qut
| , .
BRIl AL Wer hat Hunger? Pizza Endstatione.
-) #Balotelli #ITA #WM2014
TA V URU #ltalien
ITA V ENG
300 ITA V CRC
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® PizzA PASTA
Powered by Uber die Daten
ViZGLm Zur Erstellung dieser Datenvisualisierung ~ Zusammenhang mit dem Thema

wurden die deutschsprachigen
Konversationen rund um die WMim
Zeitraum 12.06. bis 07.07.2014 analysiert.

Connections that Count

@ Carat

Die Erfassung und Auswertung der
Daten erfolgte mit dem Social Media
Monitoring Tool Brandwatch. Aus
dem generierten Datenpool (rund
738.000 Treffer insgesamt) mit allen
Erwahnungen zur Weltmeisterschaft
wurden relevante Treffer, die im

,Essen und Trinken“ stehen, gefiltert
und kategorisiert.

AnschlieRend erfolgte eine detaillierte
Analyse sowie eine themenbezogene
Auswertung. Danach wurden passende
Tweets zu den jeweiligen Themen anhand
ihrer Anzahl an Re-Tweets

bzw. dem Impact Score des Autoren
ausgewahlt. Die Zahlen in der Infografik
sind gerundet.



