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¢Por qué es importante para AA la
escucha activa del mercado?
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Framework: Inspirado en "TikTok Speeds of Culture’

Salud y belleza,
un sector complejo y cambiante..

HECHOS TENDENCIAS MOVIMIENTOS

T\'veet viral: “Chicxs: se’runj ¢ - #Skinmalism ... s Enfoque Holistico de
hidratante + SPF. Lo demds : : la Salud
sobra!” #SaludMental -+

. u : : Meaningful Beauty
Conversacion en Foro: “He : #NOFilter oo :

podido sometermeal ~ ...... :
tratamiento y he vuelto a
tener confianza en mi misma”

Noticia: Las RRSS se verdn
obligadas a retirar los filtros
de belleza
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.al que la marca ha
de adaptarse

Diferentes

CANALES

Adaptar a los

FORMATOS

¢Cambia el tono de la
marca en el canal?

¢Conozco el lenguaje y los
codigos nativos?

¢cQué keywords
predominan en el canal?

Lo que Allergan Aesthetics
busca comunicar

Limitaciones por

REGULACION

¢Se debe adaptar el
contenido al formato? ;En
qué medida?

¢Conozco en profundidad
el formato?

¢Se qjusta el contenido a
las peculiaridades del
algoritmo o del buscador?

Alcanzar diferentes

AUDIENCIAS

legal?

¢Cumple el contenido con el marco ‘

¢Se adaptan los mensajes a los
diferentes segmentos de audiencia?

¢Qué tono o lenguaje es mas afin a

cada segmento?

¢Qué keywords son mds afines a cada

segmento?

making
science

Allergan

Aesthetics
an AbbVie company



( making science | Brand Strategy & Social Media

Brandwatch ‘ Social Listening

Monitorizacion
alrededor de la
conversacion de
marca.

Investigacion sobre un
sector concreto y el
entorno competitivo en
el mismo.

Entendimiento del
consumidor digital.
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Un modelo de
tripe analisis

Analizar la percepcion
de marca, detectar
tendencias en el sector,
refuerzo de
posicionamiento.

Brand Strategy

Analizar la
conversacion social,
detectar nuevos
Social Media formatos, seguir el
impacto de marca.

Analizar tendencias de
busqueda, recomendar
contenido, mejorar el
posicionamiento organico.
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Un modelo de
tripe analisis

Brand Strategy

Social Media

Social Listening

Estudio multidisciplinar que
cruza datos de diferentes
capas de la estrategia digital
para hacer recomendaciones
transversales.
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Un proyecto en
evolucion constante

Brand Awareness
Menciones, Fuentes de contenido..

Brand Perception

Sentiment, Deteccion de crisis..

Brand Performance
Rendimiento del contenido, Medicion PR, Estacionalidad..
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Un proyecto en
evolucion constante

Brand Awareness
Menciones, Fuentes de contenido..

Brand Perception
Sentiment, Deteccion de crisis..

Brand Performance
Rendimiento del contenido, Medicion PR, Estacionalidad..

Categoria:
+*Competidores (directos) Medicina Estética

Share of Voice, Top topics..

+Competidores (indirectos)
Top topics, Keywords..

+KOLs, Influencers, Content Creators, Medios
Top Authors, Top Sites..
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Un proyecto en
evolucion constante

Brand Awareness
Menciones, Fuentes de contenido..

Brand Perception

Entorno

Sentiment, Deteccion de crisis..

Brand Performance
Rendimiento del contenido, Medicion PR, Estacionalidad..

Categoria:
Medicina Estética

+*Competidores (directos)

Share of Voice, Top topics..

+Competidores (indirectos)
Top topics, Keywords..

+KOLs, Influencers, Content Creators, Medios

Top Authors, Top Sites..

Allergan

+Tendencias (salud, belleza..)
+Consumer & cultural insights
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Un proyecto en
evolucion constante

Objetivo

Analizar la conversacion social, [[EEEEEEIEILIEErIPPPPIERTETIPPP > Queries y categorias
detectar nuevos formatos, seguir el

impacto de marca.
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Un proyecto en
evolucion constante

Objetivo

- . Visualizacion de dashboards
Seguimiento en tiempo real del = |[EEEEEEEEEEEIEEEEEtIREEEEE >

impacto que AA tiene en la y extraccion de insights
conversacion.
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Un proyecto en
evolucion constante

Objetivo

Medicion de la reputacion de la | > Segulmlentf) de
categoria, asi como descubrir nuevas nhuevas tensiones
tendencias.
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| Hitos

: Pandemia

: Necesidad de
: autoestima

Relanzamiento de
AAThe Power :
of Confidence

Pandemia

Era de la mascarilla y
verano de “libertad”

o OCee

Foco en
Mirada (facial)

\/F

. Focoen
. Tratamientos
: corporales

\"':k/
\\‘g. -

\

- Finde la
- mascarilla

Incrementa el interes
¢ en rellenos dérmicos

Campana
. Enamoérate de
. todos tus angulos

. Doctores
- celebrities

Importancia

de las clinicas

oo

. Envejecer

al well-aging

Campana
. PartnerIn
. Confidence

. Diagnéstico
. La medicina

. estética, mas

: medicina que
(R © hunca

Del anti-aging

) :
’_

Posicionamiento

Rl Belleza Sana

Bye Bye Canon

Al
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@ dafnefernandez @
Paid partnership with allerganaesthetics_es

~ Llevar el discurso de . .
Campanas/eventos que responden . Colaboraciones con Contenidos
. . la red comercial al
a tensiones reales de consumidor L - perfiles afines relevantes
siguiente nivel

Los consejos de una

doctora en medicina
A4 H Nutestro rostro es el protagonista en los meses de frio. por eso puede venir hien darle una dosis de armonia. ;Lista para brillar?
estética para sentirse

IEste invierno, muestra tu mejor version

mejor consigo mismo

Hablamos con la Dra. Cristina Villanueva Rebenaque sobre cémo los

Branded content en medios clave

tratamicntos médico-cstéticos pucden scr una opcién a la hora de sentirse

mejor con uno mismo

POR VOGUE EN COLABORACION CON ALLERGAN AESTHETICS AN
ABBVIE COMPANY

making Allergan
Articulos de PR en colaboracién con doctores science poSthotes



iMuchas gracias!

Ana Bordonaba
Consumer, PR & Media Manager
Allergan Aesthetics
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Social Media Team Lead
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